
 

 
 

 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 وّلالباب الأ

 

 

 مقدّمة

 ونظرة عامّة



 

 
 

 

 

 الفصل الأوّل

 

 الملخّص التنفيذيّ 
 

 

 



 

 
 

 

 يالفصل الثان

 الرؤية والرسالة والصورة الذهنيّة

 

 

 -الرؤية ) الهدف ( :

ٌّا , تزٌد لتصل إلً ** خلال مصنعنا الجدٌد إلً من خلال إنشاء نهدف  تصنٌع **  معدّة سنو

 . نواتخمس س

 

 -الرسالة ) طريقة الوصول إلي الهدف ( :

وذلك من خلال عملاء من المصانع , وب ومتواصل إلً تكوٌن أكبر شبكة السعً بشكل دؤ

 وفً الوقت المحدّد . وتقدٌم الجودة المطلوبة بالسعر المناسب دراسة احتٌاجاتهم بشكل دقٌق ,

 

 -الصورة الذهنيّة :

 ) المبادئ المطلوب أن ٌؤمن بها الفرٌق , والقٌمة المطلوب أن ٌشعر بها العمٌل( 

ٌّة لدي فرٌقنا عن طرٌقة عملنا بأنّنا الأكث ٌّة , ولدي عملائنا عن نسعً لخلق صورة ذهن ر احتراف

منتجاتنا بأنّها الأعلى قٌمة , وذلك من خلال تحقٌق الجودة المطلوبة بدون تلاعب , مقابل السعر 

المناسب بدون مبالغة , وتسلٌم المنتجات فً توقٌتاتها بدون تأخٌر , والاستمرار فً توعٌة 

ل الوقت , للوصول لترسٌخ هذه الصورة فرٌقنا بالإٌمان بهذه القٌم كمبادئ مرشدة لمؤسّستنا طو

 فً ذهن العملاء مع الزمن .

 



 

 
 

 الفصل الثالث

 

 نظرة عامّة علي

 السوق المصريّ 
 

ٌّة جبّارة , وسوق واعدة , ٌّة وفن ٌّمة , وقوّة بشر  مصر , بلد المئة ملٌون أو ٌزٌدون , موارد ق

ٌّة لو أحسنّا استخدامها ,رائدة العرب , وبوّابة أفرٌقٌا , وممرّ تجارة العالم , جوهرة   اقتصاد

 -وفً هذا الفصل نلقً نظرة علً مصر من الجوانب التالٌة :

ٌّا ,                        - 1 ٌّا ,                           - 2جغراف ٌّا .  - 3سكّان  اقتصاد



 

 
 

 

 

 الباب الثاني
 

 

 

 لدراسة التسويقيّةا



 

 
 

 وّلالفصل الأ

 
 

 سوق مقدّمة عن

 المخابزمعدّات 

 في مصروالحلوانيّ 



 

 
 

 

 نيثاالفصل ال
 

 
 

 

 المنافسون
 



 

 
 

 

 

 لثثاالفصل ال
 

 
 

 العملاء
 



 

 
 

 

 

 العملاء في مجال
 

 

 
 

 

 المطاعم
 



 

 
 

 

 
 

 العملاء في مجال
 

 
 

 الفنادق
 

 



 

 
 

 

 

 العملاء في مجال
 

 

 

 السوبرماركت
 

 



 

 
 

 

 

 العملاء في مجال
 

 

 

 
 

 

 

 المستشفيات
 

 

 

 



 

 
 

 

 

 العملاء في مجال
 

 
 

 صناعاتالمصانع 

 الغذائيّة



 

 
 

 رابعالفصل ال

 

 

 المزيج التسويقيّ 
 

 

 -التالٌة : مباحثٌتناول هذا الفصل ال

  / المواصفات المطلوب توافرها فً المنتجات محلّ الدراسةالمبحث الأوّل  

  / ًسٌاسات التسعٌر والتحصٌلالمبحث الثان 

  / طرق التروٌج والإعلان المنصوح بهاالمبحث الثالث 

  / المنتجات محلّ الدراسة وزٌعطرق تالمبحث الرابع 

 

 



 

 
 

 رابعالباب ال

 
 

 الدراسة الفنيّة



 

 
 

 الفصل الأوّل

 
 

 دراسة الموقع
 

ًّ للمشروع وهً :  -تعتبر العناصر التالٌة هً العناصر الحاكمة فً اختٌار الموقع المثال

 القرب من مصادر الخامات 

 القرب من العملاء 

 توافر العمالة 

  مصادر الطاقةتوافر 

 ) توافر الخدمات المساعدة ) مثل التدرٌب والصٌانة 



 

 
 

 الفصل الثاني

 

 المخطّط الداخليّ 

 للمصنع



 

 
 

 الفصل الثالث

 
 

 الخامات



 

 
 

 

 الفصل الرابع
 

 
 

 أقسام المصنع
 

 



 

 
 

 

 

 لخامسالفصل ا

 
 

 عدّات والمستلزماتالم
 

 



 

 
 

 

 

 دسالفصل السا
 

 

 تسلسل عمليّات

 التصنيع
 

 



 

 
 

 

 سابعالفصل ال

 

 الهيكل التنظيميّ 

 والتوصيف الوظيفيّ 



 

 
 

 

 رابعالباب ال
 

 
 

 

 الدراسة الماليّة
 

 



 

 
 

 الفصل الأوّل

 

 مصاريف التأسيس

 والتكاليف الثابتة
 

 -: مباحث التالٌةٌتناول هذا الفصل ال

 / والتراخٌص مصارٌف الدراسات المبحث الأوّل 

 الثابتةتكالٌف المبحث الثانً / ال 



 

 
 

 الفصل الثاني

 

 المتغيّرة التكاليف
 -ٌتناول هذا الفصل المباحث التالٌة :

 المبحث الأوّل / أسعار وتكالٌف الخامات 

 ٌّة  المبحث الثانً / الأجور وتكالٌف الموارد البشر

 المبحث الثالث / أسعار تكالٌف الطاقة والموارد 

  ٌّات وتكالٌف بداٌة ًّ والاحتٌاط  الاستثمارالمبحث الرابع / رأس المال العامل المبدئ

  ٌّة وهٌكل التموٌل وتكلفة ٌّة والسنو المبحث الخامس / تكالٌف التشغٌل الشهر

 الفرصة البدٌلة



 

 
 

 

 الفصل الثالث

 الإيرادات المتوقّعة

 وقائمة الدخل
 

 -ٌتناول هذا الفصل المباحث التالٌة :

 وقٌمة الإٌرادات / أسعار المنتجات المبحث الأوّل 

 المبحث الثانً / قائمة الدخل 



 

 
 

 

 الفصل الرابع

 

 التدفّقات النقديّة
 

 , يعتبر جدول التدفّقات النقديّة هو الجدول الأهمّ لتقييم أيّ مشروع

 ولذا فإنّنا ننصح بقراءته بعناية شديدة ,

 كما ننصح بإجراء التعديلات الدوريّة عليه بما لا يتجاوز ثلاثة شهور

 

 



 

 
 

 

 الفصل الخامس

 
 

 الافتتاحيّةقائمة المركز الماليّ 
 

 حقوق الملكيّة الأصول

 رأس المال  الأصول الثابتة

 قروض  آلات ومعدّات 

   أثاث وتجهٌزات 

 
ًّ الأصول  إجمال

 الثابتة
  

   الأصول المتداولة

ٌّة     النقد

   خامات 

 إجماليّ حقوق الملكيّة  إجماليّ الأصول 

 



 

 
 

 

 الفصل السادس

 التقييم الماليّ 
 

 

 

ٌّة السابق , بالنظر إلً  -ٌتّضح الآتً : جدول التدفّقات النقد

 

 القيمة المؤشّر

  صافً القٌمة الحالٌة

ٌّة   مؤشّر الربح

  فترة الاسترداد

 إيجابيّة الجدوي

 



 

 
 

 

 خامسالباب ال
 

 

 

 الدراسة المستقبليّة

 والتوصيات



 

 
 

 

 الفصل الأوّل

 

 التوسّعات

 قريبة المدي
 

 



 

 
 

 

 الفصل الثاني

 

 التوسّعات

 بعيدة المدي
 

 



 

 
 

 

 

 الفصل الثالث

 

 التوصيات


